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DESCRIPCION DE LA

MAESTRIA

La maestria en Neuromarketing esta dirigida a formar profesionales altamente
capacitados en el campo del Neuromarketing, dotandolos de conocimientos,
técnicas y herramientas esenciales de la neurociencia para la elaboracion de

estrategias comerciales.




OBJETIVO

Formar profesionales altamente capacitados en el campo del Neuromarketing,
dotandolos de conocimientos, técnicas y herramientas esenciales de la neurociencia para
la elaboracion de estrategias comerciales; proporcionando sélidas habilidades de gestion
que les permitiran identificar, aprovechar y desarrollar oportunidades en el ambito
empresarial para afrontar los desafios presentes en los mercados de consumo,
industriales y sin fines de lucro y promoviendo el desarrollo de competencias analiticas e
investigativas, asi como el fomento de la innovacion y el emprendimiento, con el
proposito de abordar de manera ética, efectiva y relevante las necesidades a nivel local,
regional, nacional e internacional.



INGRESO

» Poseer titulo de tercer nivel de grado en el campo detallado de Marketing y
publicidad, debidamente registrado por el 6rgano rector de la politica publica de
educacion superior y cumplir con el proceso de admision establecido en el
programa.

* En el caso de que el titulo de tercer nivel de grado sea obtenido en el exterior, el
estudiante para inscribirse en el programa debera presentarlo debidamente
apostillado o legalizado por via consular.

* A su vez, el programa considerara profesionales con titulo de tercer nivel de grado,
de otros campos del saber con experiencia demostrada en el ambito de
Administracion de empresas, campo especifico en educacion comercial y
administracion. La experiencia debera ser de minimo 3 afos.

EGRESO

 Adquirir un profundo conocimiento en neuromarketing y desarrollar habilidades
especializadas en este campo.

* Aplicar metodologias avanzadas, herramientas de vanguardia y técnicas efectivas
de neuromarketing para comprender el comportamiento del consumidor.

* [dentificar oportunidades de negocio tanto en entornos digitales como en entornos
tradicionales, utilizando las perspectivas proporcionadas por el neuromarketing.

e Analizar y explotar de manera efectiva estas oportunidades de negocio, asegurando
un enfoque estratégico y una ejecucion precisa.

 Generar y mantener la demanda en el mercado, utilizando estrategias basadas en
principios neurocientificos para influir en la toma de decisiones de los consumidores.

* Mejorar la reputacion de la marca mediante el uso de técnicas de neuromarketing
que generen una experiencia de marca memorable y atractiva.



» Fortalecer la posicion en el mercado, compitiendo de manera efectiva y
diferenciandose de la competencia.

* Fidelizar a los clientes, utilizando estrategias que generen lealtad a largo plazo y
retencion de clientes.

» Medir y evaluar de manera continua el éxito de las estrategias de neuromarketing,
ajustandolas segun sea necesario para lograr resultados 6ptimos.

e Desarrollar investigaciones cientificas-profesionalizantes en el ambito del objeto de
estudio, desde el neuromarketing generando conocimiento para la mejora del
rendimiento de las estrategias de marketing.

e Fundamentar proyectos y modelos en el ambito del neuromarketing, de manera que
contribuyan al perfeccionamiento de las estrategias efectivas de marketing en
diversos mercados, incluyendo los virtuales y convencionales.

e Asesorar a los sectores publicos, privados y comunitarios en el desarrollo y gestion
relacionados con marcas, productos, precios, comunicacion, ventas minoristas,
adquisicion y fidelizacion de clientes.

e Aplicar los fundamentos conceptuales, metodologicos, técnicos e instrumentales
de la investigacion en el contexto del neuromarketing. - ldentificar y comprender los
aspectos culturales locales que influyen en el comportamiento del consumidor.

e Desarrollar respuestas innovadoras y efectivas a los desafios y oportunidades de
los entornos digital y convencional.

» Medir el impacto y la eficacia de las estrategias de neuromarketing implementadas.

e Contribuir a la creacion de empleo a través de proyectos que potencien la economia
local.

e Comprender y aplicar las dimensiones éticas de la gestion empresarial en el
contexto del neuromarketing digital y virtual.

 Fortalecer el desarrollo humano integral de los profesionales, alineando sus
capacidades con los objetivos nacionales delineados en el Plan Nacional de
Desarrollo.

e Promover el pensamiento creativo como parte integral de la toma de decisiones,
basado en el analisis de datos, con el fin de aportar nuevas perspectivas al campo del
neuromarketing.

* Fomentar la capacidad de los profesionales para idear enfoques innovadores en la
resolucion de problemas y la superacion de desafios, contribuyendo a un enfoque
fresco y poco convencional en el entorno laboral.



PENSUM
ACADEMICO

ASIGNATURAS TIEMPO DE DURACION

PERIODO 1

@ Fundamentos de la investigacion en Marketing 96 Horas

@ Neurociencia Aplicada al Marketing 96 Horas

@ Comportamiento del Consumidor 96 Horas

96 Horas

Dentologia Profesional

144 Horas

Métodos y Técnicas de Medicion en Neuromarketing

192 Horas

@ Taller de Investigacion |

720 Horas

PERIODO 2

@ Analitica Web 96 Horas

@ Marketing Experiencial 96 Horas

96 Horas

Marketing Sensorial

Neuroeconomia

96 Horas

Neuromarketing Estratégico 144 Horas

Taller de Sistematizacion de Trabajo de Titulacion 192 Horas

720 Horas

TOTAL 1440 Horas (1 aiio)



PERFIL DE
DOCENTES

MSc. GERMAN ZAMBRANO -

Docente investigador acreditado por la Senescyt. Doctorante en

marketing en la Universitat de Valencia, Espafia. Méster Universitario

en Direccion Comercial y Marketing, Licenciado en Mercadotecnia y

Publicidad. Docente en pregrado y postgrado en Administracion de
Empresas y director de proyectos de vinculacion con la sociedad de la Facultad de
Administracion de Empresas, UBE.

MSc. GONZALO PISCO -

Grado académico en Comunicacion y Publicidad, Maestria en Periodismo

y experticia en lineas de investigacién relacionadas con semiética,

marcas e identidad. Ejercicio en docencia superior en areas de

comunicacion digital, publicidad, mercadeo y afines. Ejercicio profesional
en asesorias en estrategias de comunicacion, desarrollo de campafas publicitarias.
Publicaciones y ponencias cientificas a nivel nacional e internacional. Miembro activo en
redes de investigacion de la Comunicacion, Miembro fundador de la Red Iberoamericana
de Investigacion en Comunicacion, Politica y Sociedad. Docente de las Maestrias en
Comunicacion Digital de la Universidad Laica Eloy Alfaro de Manabi y de la Maestria en
Comunicacion de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena.

PhD. JUAN PABLO TRAMPUZ i

Profesor de grado y postgrado en Comunicacion, Periodismo e
Investigacion. Docente titular agregado en la Universidad Laica Eloy
Alfaro de Manabi - ULEAM, donde actualmente se desempefia como
director de la carrera de Comunicacion, perteneciente a la Facultad de
Ciencias Sociales, Derecho y Bienestar. Es Doctor en Educacion y Comunicacion en la
Universidad de Malaga, Espafia, donde defendi6 su tesis doctoral con Cum Laude. Ha
publicado més de una veintena de articulos y capitulos de libros sobre comunicacion,
sociedad, medios y formacion, e impartido ponencias en universidades de Espafia, México
y Ecuador. Evaluador externo de tesis doctorales en la Universidad de Mélaga; revisor en
revistas ecuatorianas como Ciencias Pedagdgicas e Innovacion y Tsafiqui; internacionales
como Comunicacién y Humanismo (Scopus) y Miguel Hernandez Communication Journal.
Miembro del Comité Cientifico en 4th Workshop on Media, Applied Technology and
Communication, The 2021 International Conference on Information Technology & Systems,
y del | Congreso Internacional Comunicacion, medios audiovisuales y andlisis en Espafia
y LATAM. Profesional (IDEPRO) de la Camara de Comercio de Guayaquil.

MSc. ANGEL INFANTE =i

Mgtr. en Mercadotecnia con mencién en Mercadotecnia Digital. Ing.

ik 5, en Publicidad. Con experiencia en el area de Marketing Digital

ﬂ{ i___,L" . desde el 2015, a nivel de agencias, asesorias y consultorias en

proyectos digitales que contemplan la parte estratégica y analitica

donde se integran campafias a nivel de generacion de clientes, branding de marca,

automatizaciones y analitica de las mismas. Experiencia en instituciones educativas a

nivel de pregrado y postgrado y empresas de capacitacion en materias afines al
Marketing. Publicaciones e investigaciones de caracter académico e investigativo.

MSc. ESTEBAN CASTILLO =
Especialista en Neuromarketing, GenAl CoPilot, Catedrético y
Design Thinker.

Integrador de soluciones IA, apasionado por el disefio y la

creatividad, liderando el cambio en las personas y negocios,
educando y empoderando con empatia e innovacion.

MSc. DAVID MORAN GONZALEZ .

MBA por la Universidad Espiritu Santo, Magister en Gestion de
Proyectos y Diplomado Superior en Educacién Universitaria por
competencia. Experiencia profesional de 10 afios en el sector privado
en dreas administrativas, finanzas, ventas, produccion y logistica.

&

PhD. GUSTAVO GALLO =

Doctor en Ciencias Econémicas con mencion Ciencias Empresariales
por la Universidad Nacional de Coérdoba, Argentina; Master en
Neuromarketing por la Universidad Internacional de La Rioja, Espafia;
MBA por el IDE Business School, Ecuador. Magister en Planificacion y
Direccion Estratégica por la Escuela Politécnica del Ejército, Ecuador; Ingeniero Comercial,
especializacion en Marketing y Ventas por la Universidad del Pacifico, Ecuador.

Profesor universitario de Marketing. Docencia con perspectiva empresarial, enfocada a la
estrategia, apoyando a los estudiantes, a los emprendedores y a las organizaciones a
mejorar su competitividad a través de la investigacion y la orientacion al mercado; la
comprension profunda del comportamiento del consumidor; y la adecuada construccion y
posicionamiento de sus marcas a través del marketing, la economia del comportamiento,
la neurociencia y la psicologia aplicada al comportamiento del consumidor.

MSc. SANDY HORMAZA -

Ingeniera en Empresas Turisticas por la Universidad de Murcia

(Espafia), Magister en Marketing y Comunicacion por la Universidad

Catélica San Antonio de Murcia (Espafia), Magister en Ciencias

Sociales con mencion Investigacion para el Desarrollo Social por la
ULEAM (Manabi), Doctorante en Pedagogia en Educacion Universitaria por el Centro de
Estudios para la Calidad Educativa y la Investigacion Cientifica (México). Con experiencia
en marketing formando parte en equipos de trabajo tanto en el campo turistico, hotelero
y educacion en Espafia y Ecuador, crew atencién al cliente para empresas turisticas
multinacionales y seis afios de experiencia en la educacion superior presencial y virtual,
es caracterizada como una profesional competente, creativa, practicante reflexivo, ayuda
a formar integralmente al estudiante, preparandolo para enfrentar y resolver cualquier
problemadtica sobre la comercializacién de productos o servicios para diferenciarse en
mercados que cada vez son mas competitivos.



PERFIL DE
DOCENTES

MSc. DANIEL SANCHEZ -

Administrador de mercadeo CEIPA, Magister en Comportamiento del

Consumidor (UPB), méds de 10 afios de experiencia en dareas

comerciales, mercadeo y docencia universitaria en pregrado y

postgrado, caracterizado por una vision humana de los negocios y los
mercados. Con capacidad de andlisis en gerencia de marcas, investigacion de mercados,
comportamiento del consumidor y neuromarketing. Experiencia en sectores como retail,
alimentos, textil y entretenimiento, con fortalezas en pensamiento innovador y creativo,
entrenamiento y desarrollo de equipos comerciales, liderazgo, negociacion, analisis de
informacién y buen manejo de relaciones corporativas.

PhD. MARIA CLAUDIA RIVERA [

Investigadora de la Universidad Tecnoldgica de Renton, Estados Unidos.
Doctora en Marketing y Master en Marketing e Investigacion de Mercados
por la Universitat de Valencia, Espafia. Certificacion en Inteligencia
Artificial, Huawei Enterprise, China. Docente Investigadora acreditada
por la Senescyt con experticia en metodologias de la investigacion aplicada al marketing.

Ha publicado diversos articulos indexados en bases de datos nacionales e internacionales.

MSc. FERNANDO RIVERA i

MBA con amplia experiencia en Gerencia Hospitalaria y Financiera,
tanto en el sector publico como en el privado. Ha desempefado
roles destacados en comisiones especiales, incluyendo
instituciones publicas nacionales e internacionales, coordinando
proyectos significativos para el crecimiento econdémico de diversas ciudades del
Ecuador. Su trayectoria también abarca la participacion en consultorias para diversas
multinacionales del pais, aportando con sus conocimientos en el ambito econémico.
Es economista graduado de la Universidad Catdlica Santiago de Guayaquil.

MSc. DAVID ZALDUMBIDE ——
P Coordinador del Postgrado Mercadotecnia Digital PUCE. Director
: Académico Asociacion Ecuatoriana de Marketing y Comunicacion
Portoviejo (AEMC). Doctorando en Ciencias Econémicas UCAB.

Experto en Metodologias para la Investigacion UCO | Espafia. Specialty
in Circular Econogemy Waningen University & Research | Netherlands. Msc. MASTER OF
ECONOMICS James Cook University | Australia. Majoring in Environmental Management |
Australia. Especialidad en Marketing Digital Universidad Blas Pascal | Argentina. Ingeniero
en Mercadotecnia ESPE | Ecuador. Profesor en las céatedras de Economia, Marketing y
Titulacipon en Postgrado y Carreras, Autor de mas de 40 articulos indexados en base de
datos nacionales e internacionales SCOPUS Web of Science (WOS), SciELO y Latindex
Catalogo 2.0. Experiencia en el sector publico y privado en el drea de administracion,
estadisticas, publicidad y marketing.



REQUISITOS DE ,

ADMISION

e Titulo académico de tercer nivel reconocido por la SENESCYT.

* Solicitud de ingreso dirigida a la Direccion de postgrado de la UBE de acuerdo a las
normas establecidas.

e Entrevista con el coordinador académico del programa.
e Copia de la cédula de ciudadania / pasaporte a color.
e Copia de certificado de votacion a color actualizado.

e 1 foto tamano pasaporte actualizada.



INVERSION

Valor de inversion para publico en general

Valor Normal Valor Promocional
MATRICULA $300 $150
Inversion del programa $4.500 $2400
Mensualidades (12 cuotas) $375 $200
A o A $4.800 52550




DURACION

Cantidad de horas totales:

1440

Cantidad de semanas por periodo académico:

20 semanas

Cantidad de materias:

12

Cantidad de horas dedicadas al componente
de titulacion:

384



CONTACTOS

OFICINA DURAN
«. Telf: 1800-UBE-ECU | 0989758382
= admisiones@ube.edu.ec / info@ube.edu.ec

o km 5 1/2 Via Duran Yaguachi
w Www.ube.edu.ec

OFICINA QUITO

Matriz: Av. 6 de Diciembre y Portete, edificio
® San Fermin oficina #1.
« PBX: (02) 4754851

Telf: 0967788810 | 0963022300

OFICINA RIOBAMBA

o 10 de Agosto entre Larrea y Colon, edificio Altamirano,
segundo piso, oficina #15.

<. Telf: 0995080036 | 0962808062
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